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1. IntraWorlds ς Unternehmensportrait   

 

Die IntraWorlds GmbH mit Sitz in München ist ein Software-as-a-Service-Anbieter von 

internetbasierten Community-Plattformen in Europa. Seit rund acht Jahren verfolgt 

IntraWorlds mit seinen maßgeschneiderten Social Networking-Lösungen das Ziel, die 

Beziehungen zwischen Organisationen und ihren Mitgliedern im Internet auszubauen und zu 

festigen. Die innovative IntraWorlds-Technologie garantiert Kunden dabei kurze 

Implementierungslaufzeiten, effizienten Ressourceneinsatz und langfristige 

Weiterentwicklung.  

IntraWorlds bietet seine Software als so genannte α²ƘƛǘŜ [ŀōŜƭά-Lösung an: Jede Plattform 

wird komplett an die Corporate Identity und die spezifischen Organisationsstrukturen eines 

Kunden angepasst. Die Software nutzt Standardwebtechnologien ς  so ist sie sowohl für 

Nutzer als auch Administratoren einfach im Internet zugänglich. Im Unterschied zu offenen 

Social Networks, wie z.B. Facebook oder XING, sind die von IntraWorlds umgesetzten Social 

Networks in der Regel exklusiv:  Sie stehen nur einem bestimmten Nutzerkreis bzw. 

Zielgruppe einer Organisation zur Verfügung. Dies können je nach Anwendungsbereich z.B. 

Kunden eines Verlags, potentielle Kandidaten von Unternehmen, Alumni einer Hochschule 

oder Mitglieder eines Verbands sein. 

Mittlerweile vertrauen über 100 Organisationen auf die Community-Lösungen von 

IntraWorlds und empfehlen uns regelmäßig weiter. Wir sind bestrebt, durch Hosting, Support 

und laufende Updates die Software für unsere Kunden stets aktuell zu halten und ihnen 

jederzeit auch nach der Implementierung zur Seite zu stehen. Mit Seminaren und Workshops 

unterstützen wir sie zudem im erfolgreichen Aus- und Aufbau einer eigenen Online-

Community. 

Seit 2006 wächst unser Kundenstamm im Ausland kontinuierlich. Dazu zählen mittlerweile 

Kunden aus Österreich, der Schweiz, Italien, Spanien, Großbritannien, den Niederlanden, 

Frankreich und Schweden. Damit setzen führende Organisationen in ganz Europa die 

IntraWorlds-Technologie erfolgreich zur Kommunikation und Vernetzung ihrer jeweiligen 

Zielgruppen ein. 
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2. Zahlen und Fakten 

 

 

Vollständiger Firmenname:   IntraWorlds GmbH 

 

Gründungsjahr:    2002 als Implemens GmbH 

      2008 Umbenennung in IntraWorlds GmbH 

 

Branche:     Software / IT-Dienstleister 

 

Position auf dem Markt:  Marktführer im Bereich Social Communities 

 

Gründer und Geschäftsführer:  Jens Bender, Marketing & PR 

                   Benjamin Elixmann, Produktentwicklung 

      Dr. Martin Heibel, Vertrieb & Internationalisierung 

      Stephan Herrlich, Finanzen & Kundensupport 

 

Mitarbeiter:     ca. 30 Mitarbeiter in München, London, Madrid und  

                                                                  tƭȊŜƶ 

 

Standorte:     IntraWorlds GmbH, Balanstraße 73, 81541 München 

                                                                  IntraWorlds Ltd., 26 York Street, London W1U 6PZ 

                        IntraWorlds Social Networking Solutions S.L., 

                                                                  Fuencarral 93, 1D, 28004 Madrid 

                                                                  IntraWorlds s.r.o., TeǎƭƻǾŀ оΣ олмлл tƭȊŜƶ 

 

Kunden:   ca. 100 Unternehmen, Bildungseinrichtungen, Verlage  

 und Verbände in Europa  

 

Website:     www.intraworlds.com 

 

 

 

 

http://www.intraworlds.com/
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Der folgende Ausschnitt zeigt: Unser Kundenstamm wächst kontinuierlich. Das liegt nicht nur 

an der großen Zufriedenheit unserer Nutzer, sondern ist auch Resultat der dauerhaften  

Weiterempfehlung unserer Software.  

 

                                    
                                        Abb.1: Wachstum des IntraWorlds-Kundenstammes seit 2005 

 

5ƛŜ DŜǎŎƘŅŦǘǎƛŘŜŜ Ǿƻƴ LƴǘǊŀ²ƻǊƭŘǎ ǿǳǊŘŜ ōŜƛƳ αDǊǸƴŘŜǊǿŜǘǘōŜǿŜǊō aǳƭǘƛƳŜŘƛŀ нллмά ŘŜǎ 

Bundesministeriums für Wirtschaft und Technologie ausgezeichnet. Zudem wurde sie 2003 

von der IHK Koblenz mit einem Sonderpreis prämiert. 
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3. Kurzprofil der vier Geschäftsführer 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jens Bender, Geschäftsführer und Gründer      

Marketing, PR und Partnerschaften     

* betriebswirtschaftliches Studium an der WHU in     

   Koblenz, der Göteborg School of Economics in  

   Schweden und der HEC Montréal in Kanada  

* Berufserfahrung: Oliver Wyman Consulting, Stern  

   Stewart & Co., McKinsey & Co., E.on AG 

 

 

 

 

Benjamin Elixmann, Geschäftsführer und Gründer 

Produktentwicklung 

* betriebswirtschaftliches Studium an der WHU Koblenz,    

   der HU Berlin, der Université de Laval in Kanada und der     

   Corvinus University of Budapest in Ungarn 

* Berufserfahrung: Booz Allen Hamilton, Siemens  

   Management Consulting, RWE AG 
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Dr. Martin Heibel, Geschäftsführer und Gründer  

Vertrieb und Internationalisierung 

* betriebswirtschaftliches Studium an der WHU in  Koblenz,   

   HEC Lausanne in der Schweiz, Universidad Adolfo Ibañez  

   Viña del Mar in Chile, LMU München 

* Berufserfahrung: Entrepreneurship Center der LMU   

   München, Siemens, Procter & Gamble 

Stephan Herrlich, Geschäftsführer und Gründer 

Finanzen und Kundensupport     

* betriebswirtschaftliches Studium an der WHU Koblenz,    

   USC Los Angeles in Amerika, Université Paris Dauphine  

   in Frankreich, LMU München 

* Berufserfahrung: Bain & Company, West LB, Bayer AG,   

   3M 
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4. Produkte und Dienstleistungen 

Unsere Social Community-Lösungen vereinen attraktive Networking- mit effizienten 
Verwaltungsfunktionen: das macht sie einzigartig. Intuitive Bedienbarkeit, vielseitige 
Funktionen und die Verfügbarkeit in zahlreichen Sprachen zeichnen die IntraWorlds-
Communities aus.  

 
 Abb. 2: Beispiel unserer Plattform ς das IntraWorlds-Demo-Portal 

Aufgrund der Wahlmöglichkeit zwischen unterschiedlichen Modulen und Layouts kann es 
exakt nach den organisationseigenen Wünschen und Bedürfnissen kreiert werden. Die 
Anpassung des Netzwerks an das Corporate Design des Kunden ist für uns eine 
Selbstverständlichkeit. Besteht bereits eine Systemlandschaft, kann die Community 
problemlos angebunden und integriert werden. 

Zu unseren Dienstleistungen zählt auch die Beratung im Auf- und Ausbau sozialer Online-
Netzwerke. Wir bieten Schulungen und Workshops sowie dauerhaften Support, um unseren 
Kunden eine effiziente Nutzung der Software zu gewährleisten. Über ein Netzwerk von 
Partnerunternehmen hat IntraWorlds Zugriff auf spezialisierte und erfahrene Unternehmen. 
Diese können unsere Kunden in angrenzenden Themenbereichen wie Design, Konzept oder 
Vermarktung unterstützen. 
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Abb. 3: Modulübersicht der IntraWorlds-Plattform: sieben weitere Module können zum Portal hinzugefügt 

werden. Sie erleichtern die Verwaltung der Organisation und bieten ein breites Service-Angebot für User. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abb. 4: Kundenbeispiel www.law-net.eu 
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